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Continua la crescita dell’Agritech in Italia

Ma bisogna continuare ad
investire sulle competenze
digitali nelle piccole aziende

© Eancora contraddistinta dal
segno pill nel 2024 la variazio-
ne della superficie agraria ita-
liana coltivata consoluzioni 4.0:
lacrescitaeleggera, dal 9% del
totale del 2023 al 9,5% del 2024,
mail segnale & importante.

Questo secondo le anticipazio-
nidiffuse nei giorni scorsi circa
i dati che saranno presentati

domani a Milano dall'edizione
2025 dell'Osservatorio Smart
Agrifood sull'innovazione tec-

nologica in agricoltura realiz-
zato dal Politecnico di Milano
e dal Laboratorio Rise (Re-
search & Innovation for Smart
Enterprises) dell'Universita de-
gliStudi di Brescia.

A fianco del dato che fotografa
una crescita, seppur contenu-
ta, emerge comunque una let-
tura dell'andamento del 2024,
che descrive il rallentamento
del mercato italiano dell'agri-
coltura 4.0 che ha segnato per
la prima volta un calo dell’8%

rispettoal 2023, assestandosia
2,3 miliardidi euro.

Ilforte ridimensionamento de-
gli investimenti in macchinari
(29% del totale del mercato) e
attrezzature (26,5% del totale),
non ¢ stato compensato dalla
crescitadelle soluzioni softwa-
re come Fmsi (Farm Manage-
ment Information System, 13,5
% del totale), Decision Support
System (Dss, 9,5% del totale),
sistemi di monitoraggio e map-
patura dei suoli(9% del totale)

e delle colture (9% del totale).
Ad attirare l'attenzione degli
imprenditoriagricoli e gli inve-
stimenti sono soprattuttoisoft-
ware e gli strumenti disuppor-
to alle decisioni e aumento
dell’efficientamento dei fattori
della produzione (dai concimi
gliagrofarmacieallarisorsaac-
qua).

Dall'analisiemerge, comec'era
da aspettarsi, che il livello di di-
gitalizzazione aumenta con le
dimensioni aziendali e quan-
do le aziende fanno parte di
gruppi di produttori, consorzi
o cooperative (il 38% delle
aziende agricole “semplici” uti-
lizza soluzioni di Agricoltura

4.0, contro il 44% di quelle che

sono parte di cooperative eil
55% di organizzazioni di pro-
duttori).

Osservatorio Smart ribadisce
inoltrecomeafrenare il proces-
sodi digitalizzazione sia soprat-
tuttolacarenzadicompetenze
all'interno delle industrie agri-
coleeillivellodiconsapevolez-
zada parte delleaziende deibe-
neficilegatialle nuovetecnolo-
gie di agricoltura 4.0.

In generale le aziende agricole
“mature” sul fronte della digi-
talizzazione sarebbero solo
'8%, mentre il 35% & “in cam-
mino” e ben il 57% é in ritardo,
conungruppodiqueste ultime
aziende completamente ferme.
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9.5%

La superticie agraria
italiana coltivata con le
soluzioni allavanguardia
dell’agricoltura 4.0
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