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Agritech, circa 2mila
le start up nel mondo
(masolo il 2% in Italia)

Osservatorio Polimi

Oltrela meta delle imprese,
in particolare le asiatiche,
é attiva nell’e-commerce

Micaela Cappellini

C’e chi, comelacanadeseIndexbio-
systems, si ¢ inventata il tag biolo-
gico peril tracciamento dei prodotti
alimentari: al postodi un’etichetta
o diun Qr code, sulla mela o sulla
zucchina ¢'¢ un tag microscopico,
ricavatodallievitodibirra,cheper-
mette di seguirne tutte le tappe del
percorsodal campo alla tavola. Op-
pure c’e chi, come I'americana My
Animl, & in grado di applicare il ri-
conoscimento facciale alle mucche
permonitorarne lo statodi salutee
avvisare il contadino diquandouna
bestia si sta ammalando.

Index Biosystems € My Animl
sonodue tra le piltinnovative start
up del panorama agroalimentare
mondiale entrate nella mappa
2023 dell’Osservatorio Smart
Agrifooddel PolitecnicodiMilano.
I primi risultati del censimento
verranno presentati oggialle 12 nel
corso di unwebinar online, men-
trel’analisi completa saraal ceniro
del convegnofinale che 'Osserva-
torio — natoincollaborazione con
I'Universita di Brescia — organiz-
zeraper il 16 di marzo.

Ma quante sono oggi, nelmon-
do, le start up specializzate nel
segmento agroalimentare? L’Os-
servatorio ne ha contate 1.200,
anzii.199 avoleressere precisi. Di
queste, il 27% sono negli Stati
Uniti, seguono il Regno Unito e
I'India entrambe con il 7% delle
imprese, il Canada conil 6% e la
Germaniaconil 3%. L'Italia & solo
al 15esimo posto, conmenodel 2%
delle start up. Nel monitoraggio
rientrano tutte quelle natedopoil
2017 ¢ che sioccupano diinnova-
zione di processo nel comparto
agrifood, cioe dal campo all’indu-
stria, finoallagrande distribuzio-
ne e alla ristorazione.

Tutte insieme, queste imprese
sono state in grado di raccogliere

finanziamenti per 16,9 miliardi di
dollari. «Rispetto a un anno fa -
racconta Chiara Corbo, direttrice
dell’Osservatorio - quando ne ab-
biamo contate circa7oo, il numero
distartupdell’agrifoodé cresciuto
notevolmente. In Italia, in realta,
rispettoall’edizione 2022 il nume-
ro e diminuito, ma credo che la
quindicesima posizione, su una
classificache include tutto il mon-
do, siacomunque da considerarsi
un buon piazzamento».
Guardare nel dettaglio di cosasi
occupano, queste imprese, da la
misura di quali siano i trend del-
Iinnovazione in campo agricoloe
alimentare. Lameta dellestartup
nel mondo - ma la stragrande
maggioranza di quelle in Asia - si

muove nel campo dell’e-commer-
ce: «Sono piattaforme per il food
delivery, soprattutto - racconta
Chiara Corbo - maancheaggrega-
toricheinvetrinariunisconoipro-
dotti diaziende agricole diverse».
Sulmodello diCortilia, o dell’Alve-
rare che dice si. Recentemente si
sono fatti avanti anche i portali
specializzati nelle materie prime
per gli agricoltori, come ifertiliz-
zantioi fitofarmaci. «Nel segmen-
toe-commerce - aggiunge Chiara
Corbo- sonoinaumentole start up
contro lo spreco alimentare».

Canali di venditaonlinea parte,
il filone dell’innovazione piu in
crescita-ancheinlItalia - e quello
della cosiddettaDataanalysis: al-
goritmi sempre pil sofisticati per
elaborare modelli predittivie ren-
dere pit efficiente la produzione,
tanto nei campi quanto lungo tutta
lafiliera. Le start up che hanno in-
ventato app per interpretare idati
raccolti con i sensori nel terreno,
con idroni dall’alto o con le cen-
traline meteo, quest’anno sono
cresciute del 20%.

‘ In crescita i portali
specializzati nelle
materie prime per
agricoltori: fertilizzanti
o fitofarmaci

Ilverticalfarming, cioele colti-
vazioni verticali in edifici chiusi,

attirano I'interesse solo del 3%
delle aziende monitorate dall’Os-
servatoriodel Politecnico: «Nono-
stante I’alta attenzione mediatica
sul fenomeno, non e un trend in
particolare crescita - dice Chiara
Corbo - i punti interrogativi su
questo tipo di coltivazione sono
parecchi, il primo ¢il nodo dell’al-
to consumo energetico. Ma qual-
cuno comincia a chiedersi anche
quanto lapossibilita dibypassare
la stagionalita sia un valore ag-
giuntodavvero apprezzabile. Ep-
poi, mediamente, i prodotti del
vertical farming sono pitl costosi
rispetto agli equivalenti coltivati
incampo. Restapero che neiPaesi
con scarsita di suolo fertile, come
quelliarabi o Singapore, sistain-
vestendo parecchioin questa dire-
zione. Cosi come I'Olandalo consi-
deraunmodointeressante perri-
qualificare molti dei capannoni
industriali dismessi».

L’altro filone sopravvalutato e
quello della blockchain: «Pur es-
sendol’agrifood al quarto postodei
settori produttivi in cui questa tec-
nologia viene applicata - spiega
Chiara Corbo - le start up che siso-
no concentrate sulla blockchain
Tanno scorso erano il 3% e que-
st’anno non scnoaumentate, Lave-
rita e che stiamo ancora cercando di
comprendere qualisiano ibenefici
concretiportatida questatecnolo-
gia per latracciabilita nell’agroali-
mentare. Senza contare che lafetta
dei consumatori che conosce la
blockchain é limitatissima».
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