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Il Sole 24 Ore

Agricoltura 4.0, investimenti
a 1,6 miliardi nel 2021 (+23%)

Osservatorio Agrifood

nagricolturaéin corso unarivolu-
zione tecnologica che negliultimi
anni € proseguita nonostante la
pandemia spinta soprattutto dai mi-
glioramenti promessi sul piano
dell'efficienza e della sostenibilita.
Negli ultimi due anni, infatti, in Italia
gli investimenti in tecnologie di
Agricoltura 4.0 sono esplosi passan-
do da un fatturato di 540 milioni di
euro nel 2019 agli 1,3 miliardi del
2020 per poiapprodarea1,6 miliardi
di euro a fine 2021 con un ulteriore
balzo del 23% in 12 mesi.
Alivellomondiale sistima un giro
d'affari dell'agritech di circa 15 mi-
liardidi dollarie oltre 750 startup at-

Smart Enterprises) dell'Universita
degli Studi di Brescia, che il Sole 24
Ore éingradodianticipareeche sara
presentataneidettagliil prossimoi1s
marzonel corsodel webinar “Smart
agrifood: raccogliamoifruttidell'in-
novazione digitale!”.
Traiprogressi registrati dalla ri-
cercac'el'incremento, inltalia, delle
superfici coltivate con strumenti di
Agricoltura 4.0 che nel 2021 hanno
toccato il 6% del totale, il doppio
dell'anno precedente. «Il 60% degli
agricoltoriitaliani —sileggenellari-
cerca - utilizza almeno una soluzione
di Agricoltura 4.0, +4% rispetto al
2020, e oltre quattro su dieci ne uti-
lizzano almeno due, in particolare
software gestionali e sistemi di mo-
nitoraggio e controllo delle macchi-
ne. Sisegnalaanche la crescente at-
tenzione ai sistemi di analisi deidati

Alivello mondiale si stima un giro d'affari
dell'agritech di circa 15 miliardi di dollari.

LItalia & nella top ten per numero di start up

ed é traileader per crescita di superfici coltivate

tive. In questo contestol'Ttalia & nella
top ten dei paesiche contano il mag-
gior numero di startup.

A guidare gliinvestimentila spesa
permacchine e attrezzature agricole
nativamente connesse che coprono
unaquotadiquasilameta (il 47%) del
mercatodelle tecnologie di Agricol-
tura 4.0 e hanno registrato un pro-
gressodel 17%. A seguire il segmento
dei sistemi di monitoraggio e con-
trollo applicabilia mezzieattrezza-
ture agricole post vendita (35%).

E quanto emerge dal rapporto
2022 suAgricoltura 4.0 messoa pun-
todall'Osservatorio Smart AgriFood
della School of Management del Poli-
tecnico di Milano e del Laboratorio
Rise (Research & Innovation for

e supporto delle decisioni, confer-
mata dal 26% diaziendeagricole che
prevede investimentiin questo am-
bito per il prossimo futuro».
Unruolo chiave nel favorire gliin-
vestimenti é rivestito dagliincentivi,
in particolare dalle agevolazionidei
Programmidi Sviluppo Rurale edal
Pianotransizione 4.0: tre quartidelle
aziende agricole hanno impiegato
almeno un incentivo di Agricoltura
4.0.L'84% ne sostiene il ruolo chiave
sulle scelte di investimento, nel sen-
so che gliincentivi hanno consentito
di anticipare gli investimenti (ne &
convintoil 44% delleaziende), diin-
vestire in pit1 soluzioni (20%) o inuna
soluzione pili costosa (20%). Anche
se non mancano le criticita, in parti-

colare l'eccesso di burocrazia e in-
centivi non del tutto mirati alle esi-
genze delle aziende agricole.

«Sempre di pit gli attori della fi-
lieraagroalimentare riconosconole
opportunita edibenefici dell'innova-
zione digitale che oggi rappresenta
unaleva strategica perlaresilienzae
la competitivita del settore — spiega
Andrea Bacchetti che dirige'Osser-
vatorio Smart AgriFood insieme con
Chiara Corbo -. Lo certifica l'impor-
tante crescita del mercatoe dellasu-
perficie coltivata con strumenti di
Agricoltura 4.0, sostenute certamen-
te dagliincentivi fiscali legati al cre-
dito d'imposta, che in particolare
hanno contribuito al rinnovo del par-
co macchine, ma avrebbero potuto
avere unimpattoancoramaggiore se
fossero stati pensati specificatamen-
te per il settore agricolo. La Smart
Agrifood hacompiuto moltastrada,
ma molta ne resta da percorrere, a
cominciare dalla necessita di au-
mentarela superficie coltivataconle
nuove tecnologie eil ricorsoad appli-
cazioni che integrino i diversi stadi
della catena del valore».

«Sempre piu centrale sarailruolo
deidati - haaggiunto Chiara Corbo-
elalorovalorizzazione lungo tuttala
filiera. E del resto, I'indagine sui con-
sumatorifinali confermachegliita-
liani sonosempre piu attenti allatrac-
ciabilita e alle caratteristiche di cio
che mettono nel piatto. E,in questa li-
nea, il settore agroalimentare conti-
nuaaguardare con forte interesseal-
le tecnologieblockchain. Masara ne-
cessario incrementare la cultura digi-
tale elafiducianelle potenzialitadelle
tecnologie. Oggi, infatti, solo una mi-
noranzadegliitalianiimpiegainmo-
dosistematico strumenti digitali per
informarsi su cio che acquistae meno
dellametadiquelliche conosconola
blockchain hanno fiducia nelle sue
potenzialita per la sicurezzax.

—G.d.O.
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