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Food 24

Investimenti boom
L'high tech vince
in agricoltura

Giorgio dell’Orefice —apag 16

Soluzioni hi tec!
investimentia ¢

N in agricoltura,
uota 2,5 miliardi

Smart agrifood. Secondo 'Osservatorio del Politecnico di Milano nel 2025 crescita del 9% soprattutto
per i software che migliorano produttivita e sostenibilita. Ma le superfici coperte non vanno oltre il 10%

Giorgio dell’Orefice

elle incertezze dei mer-
cati internazionali gli
agricoltori si aggrappa-
no alla tecnologia. Lo
suggeriscono i dati del
rapporto 2025 dell’Osservatorio
Smart Agrifood del Politecnico di
Milano e dell’Osservatorio Rise del-
I'Universita deglistudi di Brescia. Il
rapportocompleto, che Il Sole 24 Ore
¢in gradodianticipare, sara presen-
tatoil prossimo 25 febbraio nell'am-
bito dell'incontro al Politecnico di
Milano “Smart Agrifood, segnali di
ripresa travecchie sfide e nuove op-
portunita”. Dopo un anno di stop o
di semplice rallentamento sono ri-
partiti quindi gli investimenti in
Agricoltura 4.0. Il mercato italiano
delle soluzioni tecnologiche per
l'agricoltura - daidroni alle macchi-
ne agricole di ultima generazione,
dalle centraline perlafertirrigazione
aisoftware perla gestione delle ope-
razioni colturali — éarrivato nel 2025
aunvalore di 2,5 miliardi di euro con
unacrescita cherispettoallo scorso
anno arriva al g per cento.
«Nonostanteil permanereel’ag-
gravarsi, in alcuni casi, dei fattoridi
criticita geopolitici, economici e
ambientali— commentanodall’Os-
servatorio Smart Agrifood - nel
2025 il settore globale ha continuato
acredere e a investire nell'innova-
zione digitale. Sono tornate a cre-
scere, a livello mondiale, le risorse
raccolte dalle start up, che hanno
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raggiunto quota 11,5 miliardi di dol-
lari (+21%). Le startup eCommerce
food restano le piti finanziate (conil
77% dei capitali raccolti). Aumenta-
no le realta innovative che offrono
soluzioni di Agricoltura 4.0, per ri-
spondere alla crescente necessitada
parte del settore primario di dispor-
reditecnologie focalizzate su obiet-
tivi mirati e misurabili, come il se-
questro del carbonio, la riduzione
delle emissioni di gas serra, I'otti-
mizzazione delle risorse e 'aumen-
to della produttivita».

Spinta dai software

Lacrescita(inlineaconil trend euro-
peo) e trainata principalmente dalle
soluzioni software: i Farm manage-
ment information systemregistrano
un incremento del 17%, mentre i De-
cision support system crescono del

26%. Tornano positivi anche gliinve-
stimenti in macchinari connessi
(+2%) e in soluzioni di telemetria e
controllo (+3%), confermando un
progressivoriequilibrio del mercato.

Le superfici aumentano poco

Tuttavia, va sottolineato che col va-
lore degli investimenti non sonocre-
sciute anche le superfici gestite con
tecnologie di Agricoltura 4.0 che so-
no infatti arrivate a una quota del
10% del totale rispetto al 9,5% dello
scorso anno. Uno sviluppo molto
meno che proporzionale, quindi, ri-
spetto alla crescita del fatturato. In
sostanza, rilanciano la scommessa

hi-techle aziende che giahannoin-
vestito in passato (il 42% del totale
conun21% che investirebbe anche in
assenzadiincentivi) mentre restaal-
la finestral’altro 589% di imprese.
Traifattoricherallentanogliin-
vestimenti, la scarsa conoscenza
delle opportunita offerte dalle solu-
zioni 4.0 elacarenzadiincentivi. «Il
mercato dello smart agrifood -
commenta il condirettore dell’Os-
servatorio, Andrea Bacchetti—con-
ferma segnali positivi, con una ri-
presa degli investimenti e un tasso
di abbandono quasi nullo tra le
aziende che hanno gia adottato so-
luzioni 4.0,adimostrazione delva-
lore concreto generato dalla digita-
lizzazione. Allo stesso tempo, pero,
superficie agricoladigitalizzataeli-
vello di adozione restano sostan-
zialmente stabili: a investire sono
soprattutto le imprese gia mature.
Laverasfida ¢ coinvolgere oltre me-
ta del tessuto agricolo che non ha
ancora intrapreso questo percorso.

Per farlo, ¢ necessario intervenire
sui fattori strutturali, comela fram-
mentazione eleridotte dimensioni
aziendali, ma anche rafforzare com-
petenze, culturadell’innovazione e
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strumenti diaccompagnamento agli
investimenti. Solo cosila trasforma-
zione digitale potra diventare real-
mente sistemica e inclusivar.

Il ruolo dell’Ai
Unariflessione specifica e poi dedi-
cata all'intelligenza artificiale che,
nel 2025, haproseguitola sua diffu-
sione nell’agroalimentare: i progetti
cheimplementano’Ai sono pituche
raddoppiati nel mondo, in particola-
re nell'ambito agricolo. Le soluzioni
per ’esplorazione dei dati eisistemi
di visione artificiale e analisi di im-
magini e video sono utilizzate so-
prattuttoperlagestione diattivita in
campo aperto (nel 629 dei progetti
globali), come il monitoraggio delle
colture, la gestioneirrigua ela difesa.
InItalia,ladiffusione dell’'Aig, in-
vece,ancoralimitata, maemergono
segnali di un interesse. L'8% degli
agricoltori ha cominciato autilizzare
soluzioni abilitate dall’Ai, benefi-
ciando di supporto nelle decisioni
maggiore controllo sui processi. Nel-
I'industria della trasformazione ali-
mentare, il 18% delle aziende ha
adottatol’'Ai e il 55% ha interesse in
sperimentazioni future. Mentre
I'80% dei tech provider hal’intenzio-
ne disviluppare soluzioni che inclu-
dono tecnologie di Ai per il settore
nel prossimo futuro.
«L'Intelligenzaartificiale - spiega
ladirettrice dell’'Osservatorio Smart
Agrifood, Chiara Corbo - rappresen-
ta un acceleratore strategico per
I'evoluzione del settore, ma la sua
piena affermazione dipenderadalla
capacita di affrontare con visione e
responsabilita temi crucialicomela
governance deidati, il rischio dicon-
centrazione tecnologica eidivaridi
accesso. Sara fondamentale colmare
il possibile disallineamentotralave-
locita di innovazione dei provider
tecnologici e la capacita di investi-
mentodelle imprese, promuovendo
programmi di inclusione digitale, in
particolare a favore di agricoltori e
Pmi, eadottandostrategie cherico-
noscano nel datounaleva competiti-
va centrale lungo tutta la filiera, a
partire dagli attori a monte».
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Miliardi di euro

E il valore del mercato delle
tecnologie di agricoltura 4.0
in Italia

9%

Laripresadellaspesa

E la crescita degli
investimentiin tecnologia in
agricoltura nel 2025 in Italia

115

Miliardi di euro

E il valore del mercato delle
tecnologie di agricoltura 4.0
nelmondo

21%

Trend globale

E lincremento degli
investimentiin tecnologia
agrifood nel 2025 nel mondo

10%

Quota ancora bassa

Le superfici agricole in Italia
gestite mediante tecnologie
diagricoltura 4.0 sono
cresciute meno di un punto
percentuale rispetto al 2024
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Le aziende coinvolte

La percentuale di aziende
agricole italiane che ha
adottato almeno una
soluzione hi tech non
raggiunge neanche lameta
del totale
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CHIARA CORBO
Per la direttrice
dell'Osservatorio
Smart Agrifood,
«lintelligenza
artificiale

rappresenta un
acceleratore
strategico per
I'evoluzione del
settore»

ANDREA
BACCHETTI

Peril condirettore
dell'Osservatorio,
«il tasso di
abbandono quasi
nullo tra chi ha gia
adottato soluzioni
4.0, dimostrail
valoredella
digitalizzazione»
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Automazione.
Tornaa crescere
laspesa

in macchinari
connessi

e soluzioni

di telemetria
econtrollo
adistanza

A puntare maggiormente
sull’innovazione sono

il 42% delle imprese

che ci hanno gia creduto
negli anni passati

®

I «Farm management
information systems»
registrano un +17%,

i «Decision support
system» a +26%



